OPE LEX

Los desafios
tributarios de la
economia digital

Por todo el mundo amenaza el fantasma
de la economia digital, y el consecuente
problema de la pérdida de recaudacién por
los Estados a medida que su importancia
crece, fundamentalmente porque dicho
fenémeno ha superado los contornos de las
reglas actuales de la tributacién.

En América Latina, es muy claro que los
disefios tributarios no estan adaptados ain
a esta nueva manera de hacer negocios que
ha impactado en los modelos empresariales
y en la dinémica de los mercados de nuestra
regién. Recién se empiezan a desarrollar
estimaciones sobre el impacto potencial de
recaudacién que podria haber, lo que ha
sido relevado recientemente por la Divisién
de Desarrollo Econémico de la Comisién
Econémica para América Latina y el Caribe
(CEPAL) en su edicién 2019 de su ya clésico
informe “Panorama Fiscal de América Latina
y el Caribe”.

Parala CEPAL, la cuestion de concretarun
disefio tributario para la economia digital es
urgente no solo por lo que venimos sefialando
sino porque entramos en un ciclo econémico
dificil que podria afectar la recaudacién
tributaria de los paises subregionales, y con
ello la deuda piblica y la contribucién del
gasto piblico al crecimiento. En ese contexto,
estructurar una tributacién de la economia
digital en la regién podria ser una muy buena
medida de politica tributaria.

Es verdad que en algunos paises de
América Latina ya se han implementado
ciertas medidas para hacer frente a los
desafios de la economia digital. Entre otros
aspectos, como bien destaca la CEPAL, en
materia de Impuesto sobre el Valor Agregado
(IVA) existen iniciativas relacionadas con
la incorporacién de los servicios digitales
transfronterizos a la base gravable de ese
impuesto, y en materia de Impuesto a la Renta
para servicios digitales se tienen algunos
avances en Uruguay y Perd.

Empero, en la perspectiva de CEPAL todos
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estos esfuerzos son insuficientes para los retos
que plantea la economia digital, demodo que,
siguiendo las recomendaciones de la OCDE,
cabria plantear un redisefio y expansion
de la aplicacién de un IVA mulfiservicios
digitales y de un impuesto sobre los servicios
digitales (de intermediacion delas plataformas
mulfilaterales) del 3 por ciento para diez paises
de América Latina, considerando cuatro de
las mas importantes empresas digitales (Uber,

Netflix, Spotify y Apple).
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Ello, como puede verse en la portada
de esta edicién, permitiria una estimacion
favorable de recaudacién anual de 580
millones de délares para el conjunto de
paises, de los cuales 572 millones de délares
provendria del IVA y 8 millones de délares
del impuesto sobre los servicios digitales.

Un nuevo tema para la agenda del Estado
peruano. Esperemos que, de ocurrirun redisefio
delesquemaactual, seestimedlaray previamente
los beneficios y perjuicios que se generarian.




